


• Online-Befragung vom 21.06.-31.07.2022 
mit 227 Teilnehmer:innen zu (räumlichem) 
Einkaufsverhalten
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Anzahl der Nennungen





• Passanten-Befragung an zwei Tagen im 
Oktober 2022 an sechs Standorten:
• Am Markt (Fußgängerzone) 

• EDEKA (Sondergebiet Raiffeisenstraße) 

• ALDI/DM (Gewerbegebiet Goldtal) 

• Netto (Sondergebiet Goldtal) 

• REWE (Sondergebiet Finkenstraße) 

• NORMA (Gewerbegebiet Kühberg)

• Befragung zu …
• generellem Einkaufsverhalten

• konkretem Standort

• allgemeinen Stärken und Schwächen der 
Marktgemeinde
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• Erfassung der Betriebe mittels 
Gewerbeliste, Internetrecherche 

• Zusätzlich Durchführung von 
Kurzbefragungen in 44 Betrieben 
im Februar 2023

• Befragung zu …
• sortimentsgruppenspezifischen 

Verkaufsflächen und Beschäftigten

• unternehmerischer Zukunftsplanung

• Standortumfeld

• allgemeiner Beurteilung der 
Marktgemeinde als Gewerbestandort
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• Auswertung der Erhebungsdaten und …

→Erfassung der Gewerbestandorte nach Betriebsform und Verkaufsfläche

→Ausdifferenzierung der Befragungsergebnisse der Passanten-Befragung je nach 
Standort

→Ableitung sortimentsgruppenspezifischer Kaufkraftflüsse sowie Bindungs- und   
Ansiedlungspotenzialen

• Grundlegende Datenanalyse zu Einwohnerentwicklung, Pendlerbeziehungen, 
Beschäftigtenstruktur und Tourismus

• Einbezug landes- und regionalplanerischer sowie kommunaler Planungsvorgaben und 
der räumlichen Verflechtungen 
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• Definition eines zentralen 
Versorgungsbereichs „Bad 
Abbach Altort“ sowie eines 
Nahversorgungszentrums 
„Bad Abbach Ost“

• Aufstellung der Bad Abbacher
Liste zentrenrelevanter 
Sortimente als Grundlage für 
die Steuerung zukünftiger 
Neuansiedlungen → Lenkung 
zentrenrelevanter Sortimente 
auf den Altort







• Befragungen zeigen Bedeutung des Altorts für 
Wahrnehmung Bad Abbachs
→ „Aufgabe“ kann keine Option sein

• Reine Fokussierung auf Ansiedlung von Einzelhandel
aber wenig vielversprechend
→ Stattdessen Funktionsmischung aus den
Bereichen Soziales, (Rad-) und (Kur-)Tourismus, 
Freizeit, Dienstleistungen, Wohnen und
(spezialisiertem) Einzelhandel

• Einzelhandel und Gastronomie benötigen Frequenz
→ Ansiedlung des Rathauses im Altort könnte hierzu ebenso beitragen wie die 
Durchführung von Freizeit- und Kulturveranstaltungen im Altort (Nutzung der 
Felsenkeller oder Kunsteisbahn als bereits umgesetzte Positivbeispiele) 
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Atmosphäre des alten Ortskerns

Baumaßnahmen, Zuzug, Leerstand

mangelhafte Freizeit-, Kulturangebote

Verkehrsführung, Stau

Bus-, Zuganbindung (Taktung am Abend)

Straßenbild (Dreck, Müll, Optik)

Verwaltung / Politik

fehlende Radinfrastruktur

fehlende Parkmöglichkeiten

Abend-, Nachtleben mangelhaft

 Miet-, Wohnpreise teuer

Sonstiges
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• Leerstände beeinträchtigen Ortsbild 
und Atmosphäre → Aktives Flächen-
und Leerstandsmanagement um 
(Zwischen-)Nutzungen zu befördern

• Potenzial durch …

→Aktivierung und Sanierung der 
Brauerei Zirngibl (evtl. mit Einzug des 
Rathauses) nördlichen und durch 

→Freiraumgestaltung auf Schotterfläche 
und Platz vor Felsenkeller südlichen
Eingangsbereich zur Fußgängerzone 
aufzuwerten 



• Verlagerung eines Teils der Parkflächen vor den Felsenkellern und Bündelung in einem 
Parkplatz/Parkhaus an der Kaiser-Karl-V.-Allee

• Verknüpfung von Naherholung Handel/Gastronomie durch Wegeführung und 
Hinweisschilder entlang des Donau-Radwegs

• Aktive Ansprache von gewünschten Betrieben unter Verweis auf ermittelte 
Ansiedlungspotenziale (erfordert externe oder verwaltungsinterne Personalkapazitäten)

• Zusammenarbeit von Betrieben und Unterstützung durch den Markt Bad Abbach; 
Unterstützung der bestehenden Werbe- und Interessengemeinschaft WIG und Projekten 
wie dem Einkaufsgutschein „Bad Abbacher 10er“

• Interkommunale Kooperation und Erfahrungsaustausch (z. B. Beispiel im Rahmen der ILE 
Donau-Laber)

• Nutzung von Städtebauförderungsmitteln ggf. im Programm „Lebendige Zentren“
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